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Pilar Celda ha transformado cultivos tradiciona-
les de la Sierra de Chiva en ecoldgicos y ha revo-
lucionado el envasado y las presentaciones. Co-
razon del Mediterrdneo vende online, entre otros,
uvas, aceites y chocolate de algarroba embala-
dos como se merecen los ingredientes gourmet.

Estatrabajadorainfatigable, todalavidadedica-
da a exportar, en el ultimo lustro se ha fijadoenlo
que tiene a su alrededor y se ha planteado mejo-
rarlo. El legado agricola heredado de sus antepa-
sados tenia que actualizarse y ella ha conseguido
darle ese valor anadido que hace mds atractivo
cualquier producto. O que lo convierte incluso en
objeto de deseo, de regalo. Ha hecho falta una
importante inversion para asumir la venta onli-

Ha tenido que luchar
contra la cultura de la
venta a granel en las
cooperativas y demostrar
que apostando por
packaging bonito,
apetecible, impactante,
ecologico y reciclable,

se puede vender masy
mejor.
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ne directa de sus cultivos y sin intermediarios.
Pilar destaca el esfuerzo hecho cara las proxi-
mas navidades, por ejemplo, para que los pro-
ductos de Corazon del Mediterrdneo compitan
con los de otras empresas posicionadas des-
de hace muchisimos anos en este mercado tan
temporal.

Para eso ha tenido que luchar contra la cultura
de la venta a granel en las cooperativas y de-
mostrar que apostando por packaging bonito,
apetecible, impactante, ecolégico y reciclable,
se puede vender mds y mejor.

www.corazondelmediterraneo.com




